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Thema  Erscheinungstermin Anzeigenschluss
Auto aktuell 26.01.2019 22.01.2019
Bildung & Perspektiven 02.02.2019 29.01.2019
Ratgeber Recht & Steuern 22.02.2019 20.02.2019
Trauerführer 22.02.2019 07.02.2019
Auto aktuell 23.02.2019 20.02.2019
Bauhaus Dessau 23.02.2019 20.02.2019
Festliche Anlässe März 19 Februar 19
Laufkalender 01.03.2019 07.02.2019
Clever bauen & schöner Wohnen 22.03.2019 08.03.2019
Auto aktuell 23.03.2019 20.03.2019
Im besten Alter März 19 März 19
Bildung & Perspektiven 06.04.2019 02.04.2018
Freizeit & Erlebnis 12.04.2019 29.03.2019
Auto aktuell 27.04.2019 24.04.2019
Grillen Mai 19 Mai 19
Clever bauen & schöner Wohnen 17.05.2019 03.05.2019
Mein schöner Garten Mai 19 Mai 19
Auto aktuell 25.05.2019 22.05.2019
Serie Gesundheit Mai 19 Mai 19
22. Sachsen-Anhalt Tag Quedlinburg Mai 19 Mai 19
FCM Mai 19 Mai 19
Ferienplaner & Ferienspaß Juni 19 Juni 19
Bildung & Perspektiven 01.06.2018 27.05.2018
Pusteblumen-Kinderfest Juni 19 Mai 19

Thema  Erscheinungstermin Anzeigenschluss
Auto aktuell 22.06.2019 19.06.2019
Absolventen 2019 Juli 19 Juli 19
Auto aktuell 27.07.2019 24.07.2019
Anstoß August 19 Juli 19
Auto aktuell 24.08.2019 21.08.2019
Handball August 19 August 19
24 Stunden 30.08.2019 16.08.2019
Kliniken 20.09.2019 06.09.2019
Bildungsmagazin "Zukunft" September 19 August 19
Schule & Familie September 19 September 19
 Clever bauen & Schöner Wohnen 27.09.2019 13.09.2019
Auto aktuell 28.09.2019 25.09.2019
Drachenfest September 19 September 19
Alles geregelt September 19 September 19
Bildung & Perspektiven 19.10.2019 15.10.2019
Auto aktuell 26.10.2019 23.10.2019
Serie Sicherheit November 19 Oktober 19
30 Jahre Mauerfall November 19 Oktober 19
Wirtschaft - Besser leben November 19 Oktober 19
Leben mit Behinderung 22.11.2019 07.11.2019
Weihnachtsrätsel 29.11.2019 14.11.2019
Bildung & Perspektiven 07.12.2019 03.12.2019
Aufl ösung Weihnachtsrätsel 13.12.2019 29.11.2019

Maßgeschneiderte 
redaktionelle Umfelder 
für Ihre Anzeige

Diese Übersicht zeigt Ihnen unsere langfristig geplanten Sonderveröff entlichungen. Änderungen vorbehalten!
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ZUKUNFTA u s b i l d u n g  i s t  d e i n e

ZUKUNFT
Sommer - 2018

Endlich eigenes Geld,
endlich eigenes Konto

Eine Absage - 

was nun?

Finde selbst oder

werde gefunden

Das Ausbildungsmagazin der

A u s b i l d u n g  i s t  d e i n e

ZUKUNFT

Endlich eigenes Geld,
Endlich eigenes Geld,
Endlich eigenes Geld,
Endlich eigenes Geld,
Endlich eigenes Geld,
Endlich eigenes Geld,
Endlich eigenes Geld,
Endlich eigenes Geld,

endlich eigenes Konto
endlich eigenes Konto
endlich eigenes Konto
endlich eigenes Konto
endlich eigenes Konto
endlich eigenes Konto
endlich eigenes Konto
endlich eigenes Konto
endlich eigenes Konto
endlich eigenes Konto
endlich eigenes Konto
endlich eigenes Konto
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Kliniken 2018
Der Ratgeber für die Gesundheit
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en 2018
eber für die Gesundheit
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��Mit diesem Coupon erhalten Sie 
an unserem Stand ein kleines Überraschungsgeschenk  (solange der Vorrat reicht)
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������Mit diesem Coupon erhalten Sie 
an unserem Stand ein kleines Überraschungsgeschenk(solange der Vorrat reicht)
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Marktanteil: Anteil der Volksstimme an der Gesamtauflage aller regionalen 
Abo-Zeitungen und Kaufzeitungen im Verbreitungsgebiet der Volksstimme laut 
Verbreitungs-Analyse Tageszeitungen (VA) der IVW 2018

81,2 %

Marktanteil Leser pro Exemplar

2,9

Marktanteil im Verbreitungsgebiet der Volksstimme

Der weiteste Leserkreis der Volksstimme liegt sogar bei 626.000 Personen, die 
die Volksstimme innerhalb der letzten 14 Tage täglich oder gelegentlich gelesen 
haben. (*Region: gesamtes Verbreitungsgebiet der Volksstimme)

857.000

Personen im Verbreitungs- 
gebiet ab 14 Jahren

Leser pro Ausgabe
der Volksstimme

455.000

Volksstimme – die Nummer Eins in der Region*

Die Volksstimme wird in allen Einkommensgruppen gern gelesen. Rund 52 % 
unserer täglichen Leser gehören zu den Haushalten mit einem Netto-Einkom-
men von 2.500 Euro und mehr.                                 

76.000 Leser

145.000 Leser

Haushalts-Netto-Einkommen der Volksstimme-Leser

2018

235.000 Leser

 bis unter 1.500 Euro

1.500 bis unter 2.500 Euro

2.500 Euro und mehr

 Quelle: MA 2018, Tageszeitungsdatensatz, LpA
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Media-Analyse35

Die Volksstimme kommt in allen Altersgruppen gut an. Rund 12 % unserer Leser 
sind  14 bis 39 Jahre alt und 35 % 40 bis 59 Jahre. 60 Jahre und älter sind 53 % 
unserer täglichen Leser.

56.000 Leser

158.000 Leser

Volksstimme – in allen Altersgruppen beliebt

241.000 Leser

Altersgruppe 14 - 39 Jahre

40 - 59 Jahre

60 Jahre und älter
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Technische Angaben36

Allgemeines für Print
Druckverfahren: Offset-Rotationsdruck
Druckstandard:	  

Wir orientieren uns an der international gültigen Norm für 
Zeitungsdruck DIN/ISO 12647-3:2004.

Rasterweite, Rasterpunktform: 	
48 Linien/cm (120 lpi), elliptischer Rasterpunkt

Tonwertumfang: Zeichnende Tiefe bis 90%, Lichtpunkt kann 
in Weiß auslaufen

Tonwertzunahme: Im Mittelton (40%): ca. 26 % Tonwertzu-
nahme gegenüber der Druckvorlage

Druckreihenfolge: Schwarz (K), Cyan (C), Magenta (M), Gelb (Y)
Schmuckfarben: HKS-Farbfächer Z bzw. annähernder Aufbau 

aus der Euro-Skala.
Farb-Anzeigen:	  

Farben werden aus der Euro-Skala aufgebaut und können 
von normierten Farbfächern abweichen. Geringfügige Ab-
weichungen in Passer und/oder Farbton berechtigen nicht 
zu Ersatz- oder Minderungsansprüchen. 

Proofs: Bitte Druckreihenfolge beachten
Digitale Druckunterlagen
Kontakt: 	  

Telefon 03 91 / 59 99-1 22; -1 27; -129 
Telefax 03 91 / 59 99-3 04 
E-Mail: anzeigen@volksstimme.de

Empfang: 24 Stunden
E-Mail (kleiner als 15 MB) an: anzeigen@volksstimme.de

FTP-Upload: nach vorheriger Absprache möglich
Ordnername: 

Schicken Sie uns alle Daten für einen Auftrag bitte in einem 
Ordner gesammelt. Der Name des Ordners sollte einen 
klaren Bezug zum Erscheinungstermin/Kunden haben (z.B. 
2015-08-24-Musterkunde-Stichwort-Volksstimme). Bitte 
legen Sie in den Ordner eine Info-Datei (Text-Datei) mit 
folgenden Informationen: Werbender, Absender der Daten, 
Erscheinungstermin und Telefonnummer für Rückfragen.

Dateiformate:	  
PDF-Daten, bevorzugt nach Standard PDF/X-1 oder  
PDF/X-3, ansonsten nur bis PDF-Version 1.4, EPS-Dateien, 
Schriften sollten eingebunden oder in Zeichenwege umge-
wandelt sein. 
Bitte senden Sie uns möglichst keine offenen Dateiformate, 
auch keine Formate aus Office-Programmen – wir über-
nehmen keinerlei Verantwortung für die Weiterverarbeitung 
und den Druck von Anzeigen und Grafiken, die als offene 
Dokumente an uns gesandt wurden. Bei offenen Formaten 
sind sämtliche Schriften mitzuliefern.

Farbprofil:	  
Zur Aufbereitung von 4c- und Graustufenbildern für den Zei-
tungsdruck empfehlen wir die Verwendung des von der IFRA 
entwickelten ISOnewspaper-Standardprofils  
(ISOnewspaper26v4.icc) für den Zeitungsdruck. Das Profil 
kommt bei der Konvertierung von RGB- in CMYK- oder Grau-
stufenbildern zum Einsatz (z.B. Photoshop) und passt die 
Daten automatisch an die Tonwertzunahme, den zulässigen 
Gesamtfarbauftrag und den Schwarzaufbau im Zeitungs-

druck an. Farb- und Grauprofil sind kostenfrei von der IFRA 
als Download (www.ifra.com) zu beziehen.

Bildaufbau: 
Unbuntaufbau (GCR), Tonwertsumme: C+M+Y+K < 240%

Bildauflösung:	  
Strichzeichnungen (1 Bit Farbtiefe): 1270 dpi (Belichterauf-
lösung), Graustufen und 4c-Bilder: 220 dpi

Schmuckfarben:	  
Schmuckfarben sind in den digitalen Druckunterlagen mit 
der konkreten dreistelligen HKS-Nummer zu bezeichnen, 
zum Beispiel 004 für HKS 4

Prüfdrucke: 
Digital- und Analog-Prüfdrucke sind nach den Hinweisen 
des MedienStandard Druck 2004 vom Bundesverband 
Druck und Medien e.V. (Kap. B.4.2 und B.4.3) anzufertigen

Format: 
Die Anzeige sollte grundsätzlich im Veröffentlichungsformat 
(1:1) vorliegen.

Andere Druckunterlagen
Papier: seitenrichtig
Film: positiv, seitenrichtig oder seitenverkehrt
Anlieferung:	  

Farbsatzweise und seitenweise getrennt sortiert, Druckvor-
lagen dürfen keine Kratzer, Knicke und Flecken aufweisen.

	� Bei Farbanzeigen sind separierte Auszüge mit Farbbezeich-
nung, Passkreuzen und Formatbegrenzungen anzuliefern.

Online
Standardgrößen/	 Superbanner:	 726 x 90 Pixel	 40 kB
-formate:	 Skyscraper:	 120 x 600 Pixel	 40 kB
	 Rectangle:	 300 x 250 Pixel	 40 kB
	 Regiotop:	 528 x 90 Pixel	 40 kB
	 Wallpaper (bestehend aus 		  40 kB
	 Superbanner und Skyscraper)
	 weitere Formate auf Anfrage

Datenanlieferung:	
�Die Anlieferung fertiger Daten bis spätestens 
5 Werktage vor Schaltung per 
E-Mail: online-werbung@volksstimme.de, 
auf Datenträger,  im GIF-, JPG- oder Flash-Format (maxi-
male Dateigröße 40 kB).

Layout:	
�Bei Bedarf gestalten wir Ihre Werbemittel. Sie übergeben 
uns einfach die Vorlagen 10 Werktage vor Erscheinen. 
Je angefangene Stunde Gestaltung berechnen wir 50,- Euro.
�Für einfache Werbemittel werden ca. 1 Stunde, für animierte 
Werbemittel ca. 2 bis 3 Stunden benötigt.



Nielsen 1
Günter Frenz + Partner
Verlagsvertretungen oHG
Goldbekplatz 3
22303 Hamburg
Telefon: 0 40 / 60 91 88-01
Telefax: 0 40 / 6 03 21 35
Internet: www.tz-service.de
E-Mail: info@tz-service.de

Nielsen 2
Verlags-Medien-Service  
Egberts & Goralczyk OHG
Weinsbergstr. 190
50825 Köln 
Telefon: 02 21 / 70 90 43-0
Telefax: 02 21 / 70 90 43-10
Internet: www.zeitungsteam-koeln.de 
E-Mail: info@zeitungsteam-koeln.de

Nielsen 3a, b
Verlagsbüro
Leo Krimmer GmbH
Am Lindenbaum 24
60433 Frankfurt am Main
Telefon: 0 69 / 53 09 08-28
Telefax: 0 69 / 53 09 08 50 
Internet: www.krimmer.com
E-Mail: frankfurt@krimmer.com

Nielsen 4
Medien-Service-Bayern
Verlagsbüro von Schroetter
Am Technologiepark 10
82229 Seefeld
Telefon: 0 81 05 / 90 70-0
Telefax: 0 81 05 / 90 70-30 
Internet: www.vonSchroetter.de
E-Mail: Kontakt@vonschroetter.de

Nielsen 5 / 6 / 7
TSB Tageszeitungs-Service Berlin 
Printmedien Marketing GmbH
Giesensdorfer Straße 29
12207 Berlin
Telefon: 0 30 / 7 73 00 60
Telefax: 0 30 / 77 30 06 20
Internet: www.verlagsbuero-tsb.de
E-Mail: kontakt@verlagsbuero-tsb.de

Stuttgart Nürnberg

München

Erfurt

Saarbrücken

Frankfurt

Düsseldorf

Hannover

Magdeburg

Berlin

Leipzig

Rostock
Kiel

1
6

5

2

7

3a

3b
4

Bremen

Hamburg

Dresden
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Unsere Service-Büros in den Nielsen-Gebieten37

SCORE MEDIA. 
Der nationale Vermarkter regionaler Tageszeitungsmarken.

National. Crossmedial. Individuell.

Score Media Group GmbH & Co. KG.
Düsseldorf +49 211 33 99 72 29

München +49 89 55 27 850
info@score-media.de
www.score-media.de

Jetzt informieren!
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270+ regional etablierte Tageszeitungsmarken.

10 Millionen verkaufte Auflage pro Tag.

50 Millionen konvergente Netto-Reichweite pro Monat.



Allgemeine Geschäftsbedingungen für Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften
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Geschäftsbedingungen

1.  „Anzeigenauftrag“ im Sinne der nachfolgen-
den Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist der 
Vertrag über die Veröffentlichung einer oder 
mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden 
oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift 
zum Zwecke der Verbreitung.
2.  Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung 
innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss 
abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das 
Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeräumt, 
so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Er-
scheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern 
die erste Anzeige innerhalb der im Satz 1 genann-
ten Frist abgerufen und veröffentlicht wird.
3.  Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber be-
rechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in 
Ziffer 2 genannten Frist auch für die im Auftrag 
genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzei-
gen abzurufen.
4.  Wird ein Auftrag aus Umständen nicht erfüllt, 
die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der 
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer 
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem 
gewährten und dem der tatsächlichen Abnahme 
entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstat-
ten. Die Erstattung entfällt, wenn die Nicht
erfüllung auf höherer Gewalt im Risikobereich 
des Verlages beruht.
5.  Bei der Errechnung der Abnahmemengen 
werden Textteilanzeigen dem Preis entspre-
chend in Anzeigenmillimeter umgerechnet.
6.  Aufträge für Anzeigen und Fremdbeilagen, 
die erklärtermaßen ausschließlich in bestimm-
ten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an 
bestimmten Plätzen der Druckschrift veröffent-
licht werden sollen, müssen so rechtzeitig beim 
Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch 
vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, 
wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszu-

führen ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der 
jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der 
ausdrücklichen Vereinbarung bedarf. 
7.  Textteilanzeigen sind Anzeigen, die mit min-
destens drei Seiten an den Text und nicht an 
andere Anzeigen angrenzen.
Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen 
Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, 
werden als solche vom Verlag mit dem Wort „An-
zeige“ deutlich kenntlich gemacht.
8.  Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – 
auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlus-
ses – und Beilagenaufträge wegen des Inhalts, 
der Herkunft oder der technischen Form nach ein-
heitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsätzen 
des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt 
gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen 
verstößt oder deren Veröffentlichung für den Ver-
lag unzumutbar ist oder Werbung Dritter oder für 
Dritte enthalten ist. Mit Zustimmung des Verlages 
ist die Veröffentlichung mit Werbung Dritter oder 
für Dritte gegen einen Preisaufschlag möglich. 
Dies gilt auch für Aufträge, die bei Geschäftsstel-
len, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben 
werden. Beilagenaufträge sind für den Verlag erst 
nach Vorlage eines Musters der Beilage und de-
ren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format 
oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines  
Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift er- 
wecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden 
nicht angenommen.
Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auf-
traggeber unverzüglich mitgeteilt.
9.  Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigen-
textes und einwandfreier Druckunterlagen oder 
der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. 
Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte 
Druckunterlagen fordert der Verlag unverzüglich 
Ersatz an.

Der Verlag gewährleistet die für den belegten 
Titel übliche Druckqualität im Rahmen der 
durch die Druckunterlagen gegebenen Möglich-
keiten.
10.  Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilwei-
se unleserlichem, unrichtigem oder bei unvoll-
ständigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf 
Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Er-
satzanzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem der 
Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde. Lässt 
der Verlag eine ihm hierfür gestellte angemes-
sene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige 
erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftragge-
ber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rück-
gängigmachung des Auftrages.
Schadensersatzansprüche aus positiver Forde-
rungsverletzung, Verschulden bei Vertragsab-
schluss oder unerlaubter Handlung sind  – auch 
bei telefonischer Auftragserteilung – aus-
geschlossen. Schadensersatzansprüche aus 
Unmöglichkeit der Leistung und Verzug sind 
beschränkt auf Ersatz des vorhersehbaren Scha-
dens und auf das für die betreffende Anzeige 
oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht 
für Vorsatz oder grobe Fahrlässigkeit des Verle-
gers, seines gesetzlichen Vertreters und seines 
Erfüllungsgehilfen.
Eine Haftung des Verlages für Schäden wegen 
des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt 
unberührt.
Im kaufmännischen Geschäftsverkehr haftet der 
Verlag darüber hinaus auch nicht für grobe Fahr-
lässigkeit von Erfüllungsgehilfen; in den übrigen 
Fällen ist gegenüber Kaufleuten die Haftung für 
grobe Fahrlässigkeit dem Umfang nach auf den 
voraussehbaren Schaden bis zur Höhe des be-
treffenden Anzeigenentgelts beschränkt.
Reklamationen müssen – außer bei nicht offen-
sichtlichen Mängeln – innerhalb von vier Wochen 

nach Eingang der Rechnung geltend gemacht 
werden.
11.  Probeabzüge werden nur auf ausdrücklichen 
Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trägt die 
Verantwortung für die Richtigkeit der zugesand-
ten Probeabzüge. Der Verlag berücksichtigt alle 
Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der 
Übersendung des Probeabzuges gesetzten Frist 
mitgeteilt werden.
12.  Sind keine besonderen Größenvorschriften 
gegeben, so wird die nach Art der Anzeige übli-
che, tatsächliche Abdruckhöhe der Berechnung 
zugrunde gelegt.
13.  Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung 
leistet, wird die Rechnung sofort, möglichst aber 
14 Tage nach Veröffentlichung der Anzeige über-
sandt.
Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisli-
ste ersichtlichen Frist zu zahlen, sofern nicht im 
einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder 
Vorauszahlung vereinbart ist. 
14.  Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden 
Zinsen sowie Einziehungskosten berechnet. 
Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weite-
re Ausführung des laufenden Auftrages bis zur 
Bezahlung zurückstellen und für die restlichen 
Anzeigen Vorauszahlung verlangen.
Bei Vorliegen berechtigter Zweifel an der Zah-
lungsfähigkeit des Auftraggebers ist der Verlag 
berechtigt, auch während der Laufzeit eines 
Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer 
Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich 
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung 
des Betrages und von dem Ausgleich offenste-
hender Rechnungsbeträge abhängig zu machen.
15.  In der Regel wird auf der Anzeigenrechnung 
eine belegersetzende Textspitze ausgedruckt. 
Wenn Art und Umfang des Auftrages es rechtfer-
tigen, liefert der Verlag Belege; kann in solchen 
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Fällen ein Beleg nicht mehr beschafft werden, 
so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche 
Bescheinigung des Verlages über die Veröffent-
lichung und Verbreitung der Anzeige.
16.  Kosten für die Anfertigung reprofähiger 
Vor¬lagen bzw. für die Erstellung und Aufbe-
reitung von Online-Anzeigen sowie für vom Auf-
traggeber gewünschte oder zu vertretende er-
hebliche Änderungen ursprünglich vereinbarter 
Ausführungen hat der Auftraggeber zu tragen.
17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem 
Abschluss über mehrere Anzeigen ein Anspruch 
auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im 
Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige 
beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste 
oder auf andere Weise genannte durchschnitt-
liche Auflage des vergangenen Kalenderjahres 
unterschritten wird. Eine Auflagenminderung 
ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter 
Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis zu 50.000 
Exemplaren 20 v. H., bei einer Auflage bis zu 
100.000 Exemplaren 15 v. H., bei einer Auflage 
bis zu 500.000 Exemplaren 10 v. H. oder bei einer 
Auflage über 500.000 Exemplaren 5 v. H. beträgt.
Darüber hinaus sind bei Abschlüssen Preismin-
derungsansprüche ausgeschlossen, wenn der 
Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der 
Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, 
dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Ver-
trag zurücktreten konnte.
18. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Ver-
treter das Recht eingeräumt werden, die auf 
Chiffre-Anzeigen eingehenden Angebote anstel-
le und im erklärten Interesse des Auftraggebers 
zu öffnen. Briefe, die das zulässige Format DIN 
A 4 (Gewicht 250 g) überschreiten, sowie Wa-
ren-, Bücher-, Katalogsendungen und Päckchen 
sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und 
werden nicht entgegengenommen. Eine Ent-
gegennahme und Weiterleitung kann dennoch 
ausnahmsweise für den Fall vereinbart werden, 
dass der Auftraggeber die dabei entstehenden 
Gebühren/Kosten übernimmt.
19. Reinzeichnungen werden nur auf besondere 
Aufforderung an den Auftraggeber zurückge-
sandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei 

Monate nach Ablauf des Auftrages. Die Pflicht 
zur Aufbewahrung von Copys oder Barytabzügen 
endet einen Monat nach Ablauf des Auftrages.
20. Erfüllungsort ist der Sitz des Verlages. 
Gerichtsstand ist der Sitz des Verlages. Im Ge-
schäftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen 
Personen des öffentlichen Rechts oder bei 
öffentlich-rechtlichen Sondervermögen ist bei 
Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. So-
weit Ansprüche des Verlages nicht im Mahnver-
fahren geltend gemacht werden, bestimmt sich 
der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach 
deren Wohnsitz.
Ist der Wohnsitz oder gewöhnliche Aufenthalt 
des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, 
im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder 
hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss sei-
nen Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt aus 
dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als 
Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.
21. Wir sind zur Teilnahme an einem Streitbei-
legungsverfahren vor einer Verbraucherschlich-
tungsstelle weder bereit noch verpflichtet.

Zusätzliche 
Geschäftsbedingungen 
des Verlages
a) Der Verlag wendet bei Entgegennahme und 
Prüfung der Anzeigentexte die geschäftsübliche 
Sorgfalt an, haftet jedoch nicht, wenn er vom 
Auftraggeber irregeführt oder getäuscht wird.
Durch Erteilung eines Anzeigenauftrags ver-
pflichtet sich der Inserent, die Kosten der Veröf-
fentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf 
tatsächliche Behauptungen der veröffentlichten 
Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach Maß-
gabe des jeweils gültigen Anzeigentarifs.
b) Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für 
Inhalt und rechtliche Zulässigkeit der für die In
sertion zur Verfügung gestellten Text- und Bild
unterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den 
Verlag von Ansprüchen Dritter freizustellen, die 
diesen aus der Ausführung des Auftrages, auch 

wenn er nicht rechtzeitig sistiert wurde, gegen 
den Verlag erwachsen.
c) Bei fernmündlich oder eigenständig online 
aufgegebenen Bestellungen und Änderungen 
übernimmt der Verlag keine Haftung für die 
Richtigkeit der Wiedergabe. Abbestellungen 
und Änderungen müssen schriftlich erfolgen 
und spätestens zum Anzeigenschluss der betref-
fenden Ausgabe dem Verlag vorliegen. Bei Stor-
nierungen nach Anzeigenschlusstermin werden 
25% des Auftragswertes berechnet. Bei Online-
Aufträgen haben Stornierung, Änderungen und 
Abbestellungen ebenfalls schriftlich zu erfolgen. 
Es werden Bearbeitungskosten bei Stornierung 
und Änderungen der Anzeige in Höhe von 25% 
des Auftragswertes und bei Abbestellungen der 
Anzeige in Höhe von 100 % des Auftragswertes 
berechnet.
d) Eine Provision wird nur an die vom Verlag 
anerkannten Werbemittler vergütet. Voraus-
setzung ist, dass der Auftrag unmittelbar vom 
Werbemittler erteilt wird und Druckunterlagen 
von ihm geliefert werden. Die Werbungsmittler 
und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in 
ihren Angeboten, Verträgen und Abrechnungen 
mit dem Werbungtreibenden an die Preise des 
Verlages zu halten. Die vom Verlag gewährte 
Mittlervergütung darf an die Auftraggeber weder 
ganz noch teilweise weitergegeben werden.
e) Anzeigen und Beilagen von Handel, Hand-
werk und Gewerbe aus dem Verbreitungsgebiet 
werden zu Ortspreisen berechnet. Bei Auftrags-
erteilung über Werbemittler erfolgt die Annahme 
und Berechnung zu den jeweiligen Grundpreisen.
f) Die Belegung von Kreis- und Lokalausgaben 
bleibt ortsansässigen Inserenten vorbehalten.
g) Bei Anzeigenabschlüssen ab 140.000 mm je 
Ausgabe ist eine Einzelkalkulation möglich.
h) Identische Anzeigen in mehreren Ausgaben 
am selben Tag zählen zur Abschlusserfüllung nur 
einmal.
i) Der Verlag behält sich vor, für Anzeigen in Son-
derveröffentlichungen oder Kollektiven sowie für 
PR-Anzeigen abweichende Preise festzulegen. 
j) Bei Änderungen der Anzeigen- und Beilagen-
preise treten die neuen Bedingungen auch für 

die laufenden Abschlüsse und Aufträge sofort 
in Kraft.
k) Bei Konkursen und Zwangsvergleichen ent-
fällt jeglicher Nachlass.
l) Bei neuen Geschäftsverbindungen behält sich 
der Verlag das Recht vor, die Veröffentlichung der 
Anzeigen und Beilagen von der Vorauszahlung 
der Insertionskosten abhängig zu machen.
m) Sind etwaige Mängel bei den Druckunterlagen 
nicht sofort erkennbar, sondern werden diesel-
ben erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der 
Werbungtreibende bei ungenügendem Abdruck 
keine Ansprüche. Das Gleiche gilt bei fehlerhaften 
Wiederholungsanzeigen, wenn der Werbungtrei- 
bende nicht vor Drucklegung der nächstfolgen-
den Anzeige auf den Fehler hinweist.
n) Druckunterlagen (nur Filme und Reinzeich-
nungen sowie Aufsichts- oder Durchsichtsvor-
lagen) werden nur auf besondere Anforderung 
an den Auftraggeber zurückgesandt. Die Pflicht 
zur Aufbewahrung endet vier Wochen nach Er-
scheinen.
o) Bei Betriebsstörungen oder in Fällen höherer 
Gewalt, Arbeitskampf, Beschlagnahme, Ver-
kehrsstörungen, allgemeiner Rohstoff- oder En-
ergieverknappung und dgl. – sowohl im Vertrieb 
des Verlages als auch in fremden Betrieben, de-
ren sich der Verlag zur Erfüllung seiner Verbind-
lichkeiten bedient – hat der Verlag Anspruch auf 
volle Bezahlung der veröffentlichten Anzeigen, 
wenn die Aufträge mit 80 % der normalerweise 
gedruckten Auflage erfüllt sind. Geringere Lei-
stungen sind, bezogen auf diese Auflage, nach 
dem Tausenderpreis zu zahlen. Außerdem er-
lischt im Falle höherer Gewalt oder bei Störung 
des Arbeitsfriedens jede Verpflichtung auf Erfül-
lung von Aufträgen und Leistung von Schadens-
ersatz, insbesondere wird auch kein Schadenser-
satz für nichtveröffentlichte oder nicht rechtzeitig 
veröffentlichte Anzeigen oder Beilagen geleistet.
p) Datenschutz: Gemäß § 26 Bundesdaten-
schutzgesetz weisen wir darauf hin, dass im 
Rahmen der Geschäftsbeziehungen die erfor-
derlichen Kunden- und Lieferdaten mit Hilfe der 
elektronischen Datenverarbeitung gespeichert 
werden.
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Gardelegen	 Rathausplatz 4
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	 Telefon: 0 39 07 / 80 69 43
	 Telefax: 0 39 07 / 80 69 32
	 anzeigen.gardelegen@volksstimme.de
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	 Telefon: 0 39 33 / 87 34 30 + 31
	 Telefax: 0 39 33 / 87 34 39
	 anzeigen.genthin@volksstimme.de
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	 Telefon: 0 39 41 / 69 92 43
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	 anzeigen.haldensleben@volksstimme.de
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	 Telefax: 03 93 87/7 68 24
	 anzeigen.havelberg@volksstimme.de
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	 anzeigen.wolmirstedt@volksstimme.de

Zerbst 	 Alte Brücke 45
	 39261 Zerbst
	 Telefon: 0 39 23 / 73 69 40 + 41
	 Telefax: 0 39 23 / 73 69 43
	 anzeigen.zerbst@volksstimme.de
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